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Fotografia publicitaria
Fotografia publicitaria
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GUIA DOCENTE

1_ Dades d'identificacié de I'assignatura
1_ Datos de identificacion de la asignatura

Tipo de asignatura

Especialitat ESD Gréfico, ESD Interiores, ESD Producto, ESD Moda
Especialidad

Departament Expresién y Representacién Artistica (ERA)

Departamento

Cr?d.lts ECTS 6 Curs 203040 Semestre 1y2
Créditos ECTS Curso Semestre

Tipus d’assignatura Optativa

Llengua d'imparticié
Lengua de imparticién

Castellano / Valenciano

2_ Objectius generals i contribucio de l'assignatura al perfil

professional de la titulacio
2_ Objetivos generales y contribucion de la asignatura al perfil
profesional de la titulacion

publicitarios.

Esta asignatura esta dirigida al alumnado de las especialidades de Disefio Gréafico, Disefio de Producto,
Disefio de Interiores y Disefio de Moda. Su objetivo es que el alumnado sea capaz de utilizar el lenguaje
fotografico con la técnica adecuada, aplicado a la representacién y comunicacién de mensajes

Se pretende que el alumnado desarrolle habilidades para manejar el equipo fotogréfico y trabajar en un
estudio, comprendiendo los aspectos técnicos y expresivos propios del medio. Asimismo, se fomenta el
uso de la fotografia como herramienta de comunicacién visual dentro del &mbito del disefio.

La asignatura busca reforzar la capacidad del alumnado para integrar la fotografia en procesos creativos
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y comunicativos, con una orientacion practica que contribuya a su formacién profesional.

3_ Coneixements previs
3_ Conocimientos previos

Es requisito previo conocer los fundamentos de la fotografia y del uso de la cdmara que se requiere en la
asignatura de 1° Fotografia y Medios Audiovisuales.

4_ Competencies de l'assignatura
4_Competencias de la asignatura

CG2 Dominar los lenguajes y los recursos expresivos de la representacién y la
comunicacion.(bastante)

CG3 Establecer las relaciones entre el lenguaje formal, el lenguaje simbélico y la funcionalidad
especifica (mucho)

CG18 Optimizar la utilizacién de los recursos necesarios para alcanzar los objetivos previstos.
(mucho)

GC19 Demostrar capacidad critica para plantear estrategias de investigacion. (bastante)

CT2 Recoger informacidn significativa, analizarla, sintetizarla y gestionarla

adecuadamente. (algo)

CT4 Utilizar eficientemente las tecnologias de la informacién y la comunicacién. (mucho)

5_ Resultat d'aprenentatge
5_ Resultados de aprendizaje

Resultats d'aprenentatge Competencies relacionades
Resultados de aprendizaje Competencias relacionadas

R1 Maneja correctamente la informacién y la tecnologia relacionada con | CG4,CE11, CE12,
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Resultats d'aprenentatge
Resultados de aprendizaje

Competencies relacionades
Competencias relacionadas

lailuminacién en fotografia.

estudio

R2 Maneja la tecnologia de postproduccién asociada a la fotografia de

CG2,CG4,CT14

R3 Utiliza el lenguaje fotogréfico con la técnica adecuada para obtener un
resultado de alta calidad

CT15

CES8, CE10, CE11, CE12,

6_ Activitats formatives
6 _ Actividades formativas

6.1. Activitats de treball presencials
6.1. Actividades de trabajo presencial
ACTIVITATS METODOLOGIA D’ENSENYANCA-APRENENTATGE RELACIO AMB RESULTATS | VOLUM TREBALL (N°
ACTIVIDADES METODOLOGIA DE ENSENANZA-APRENDIZAJE D’APRENENTATGE HORES O ECTS)
RELACION CON LOS VOLUMEN TRABAJO (N°
RESULTADOS DE HORAS O ECTS)
APRENDIZAJE
. Exposicién de contenidos por parte del profesor o en seminarios,
Classes presencial post 008 por par profesor ) RAL, RA2 15h
andlisis de competencias, explicacion y demostracién de capacidades,
Clases presencial habilidades y conocimientos en el aula.
N Estudio de casos, proyectos, talleres, problemas, estudio de campo,
Classes practiques . 0% proy faveres, p o . P RA1, RA2, RA3 36 h
aula de informdtica, laboratorio, visitas a exposiciones/conciertos/
Clases prdcticas representaciones/audiciones..., busqueda de datos, bibliotecas, en
Internet, etc. Construccion significativa del conocimiento a través de la
interaccién y actividad del alumno.
EXpOSiCié treball en grup Aplicacion de conocimientos interdisciplinares. RA4 5h
Exposicion trabajo en
grupo
Tutoria Atencién personalizada y en pequefio grupo. Periodo de instruccion RAL, RA2 15h
B y/o orientacién realizado por un tutor/a con el objetivo de revisary
Tutoria discutir los materiales y temas presentados en las clases, seminarios,
talleres, lecturas, realizacién de trabajos, proyectos, etc. El profesor
estard durante el tiempo asignado en el aula.
Avaluacid Conjunto de pruebas (audiciones, orales y/o escritas) empleadas en R1,R2,R3 4h
. la evaluacion inicial, formativa o aditiva del alumno.
Evaluacion
75h
SUBTOTAL
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6.1. Activitats de treball autonom
6.1. Actividades de trabajo auténomo

ACTIVITATS METODOLOGIA D’ENSENYANCA-APRENENTATGE RELACIO AMB RESULTATS VOLUM TREBALL (N°
ACTIVIDADES METODOLOGIA DE ENSENANZA-APRENDIZAJE D’APRENENTATGE HORES O ECTS)
RELACION CON LOS VOLUMEN TRABAJO (N°
RESULTADOS DE APRENDIZAJE | HORAS O ECTS)
Treball autonom Estudio. del a[umn.o/a: preparacion y pra'.c,tica individual de lecturas, RA1L, RA2, RA3 30h
Trabajo auténomo textos, interpretaciones, ensayos, resolucion de problemas, proyectos,
! seminarios, talleres, trabajos, memorias,... para exponer, interpretar o
entregar durante las clases tedricas, clases prdcticas y/o tutorias de
pequefio grupo.
Estudi préctic Preparacién en grupo de lecturas, textos, interpretaciones, ensayos, RAL, RA2 40h
Estudi scti resolucion de problemas, proyectos, seminarios, talleres, trabajos,
stuaio practico memorias,... para exponer, interpretar o entregar durante las clases
tedricas, clases prdcticas y/o tutorias de pequefio grupo.
Activitats complementéries Preparaci6n y asistencia a actividades complementarias como RA2 5h
- talleres, exposiciones, conciertos, representaciones, congresos,
Actividades conferencias,...
complementarias

000 sueronfH

i\l 150h

7_ Continguts de I'assignatura
/7 _ Contenidos de la asignatura

Bodegdn publicitario

- Fotografia de producto y/o comercial: comida, bebidas...
- Técnica fotografica: equipos, iluminacién y attrezzo
- Edicién fotografica profesional

Retrato y moda

- Retrato en estudio
- Retrato exteriores

filtros...
Fotografia y Disefio Grafico

- Objetos ordenados (Arranged objects)

- Chema Madozy otros autores

- Técnica fotogréfica: fotografia en dos dimensiones
- Equilibrio de colory de luz

- Autores, referentes briefing, retrato tipos, modelos, técnica fotografica, flashes, preparacién,
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8_ Sistema d'avaluacio i qualificacio
8 _ Sistema de evaluacion y calificacion

Aspectes generals
Aspectos generales

La matricula en cualquier asignatura estd limitada a cuatro convocatorias.

En cada curso académico tendran lugar dos convocatorias por asignatura, primera y segunda
convocatoria respectivamente.

La directora o el director del centro podra autorizar, a peticion del estudiante, con caracter excepcional y
por causas objetivas debidamente justificadas, como por ejemplo enfermedad grave o cualquier otra
causa de fuerza mayor, la renuncia a una convocatoria por curso académico.

La directora o director de los centros superiores podra autorizar, a peticion del estudiante, con caracter
excepcional y por causas objetivas debidamente justificadas, como por ejemplo enfermedad grave o
cualquier otra causa de fuerza mayor, una nueva y Unica convocatoria. En caso de resolucién negativa, se
podra recurrir en alzada ante la Direccion del ISEACV.

El alumnado que no supere la asignatura optativa correspondiente deberd acogerse a la oferta de
asignaturas optativas del curso siguiente.

Se entiende que el alumnado ha perdido la evaluacién continua cuando incumple el minimo requerido de
asistencia, que serd igual o superior al 80% del porcentaje total de presencialidad previsto en los
respectivos planes de estudio.

Cada profesor/a que imparte esta asignatura, redactard un documento denominado Aplicacién de la guia
docente en el que se especifican mas detalladamente las actividades formativas, metodologia,
temporalizacién, criterios e instrumentos de calificacion, sistemas de recuperacién y, en su caso, medidas
de apoyo no curriculares para deportistas de élite, personal técnico, entrenador, personal arbitral y juez
de élite y las adaptaciones no curriculares para el alumnado con necesidades educativas especificas
reconocidas.

La Aplicacién de la guia docente se hard publica a los estudiantes al inicio de cada curso escolar.

La evaluacion del proceso de aprendizaje del estudiante se basara en el grado y nivel de adquisiciény
consolidacién de las competencias transversales, generales y especificas definidas en esta asignatura.

Las calificaciones de cada convocatoria se expresaran del 0 al 10, como No Presentado o como Matricula
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de honor.
La condicién de “no presentado” consume convocatoria.

La mencién de “Matricula de honor” podra ser otorgada a quienes hayan obtenido una calificacién igual o
superior a 9,0. Su nimero no podra exceder del 5% de las personas matriculadas en una asignatura en el
correspondiente curso académico, salvo que el nUmero de estudiantes sea inferior a 20, en cuyo caso se
podra conceder una sola matricula de honor.

El alumnado podra consultar sus calificaciones a través de ARTIC en las fechas especificadas en los
calendarios de evaluacion de cada convocatoria.

Ademas de estos aspectos generales, se atendera a lo dispuesto en las instrucciones de inicio de cada
curso académico que se publican en la web del ISEACV.

12 Convocatoria: alumnat amb avaluacié continua
19Convocatoria ordinaria: alumnado con evaluacion continua

Instrumento de evaluacién Resultados de aprendizaje Porcentaje
evaluados otorgado

Practicas RAL, RA2, RA3 90%

Asistenciay actitud en el aula RA1, RA2 10%

12 Convocatoria: alumnat amb perdua d’avaluacié continua
19Convocatoria: alumnado con pérdida de evaluacién continua

Instrumento de evaluacién Resultados de aprendizaje Porcentaje
evaluados otorgado

Practicas RA1, RA2, RA3 70%

Examen tedrico/practico RA1, RA2, RA3 30%

22 CONVOCATORIA: sistema de recuperacié
29CONVOCATORIA: Sistema de recuperacion
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Queda a criteri del o de la docent considerar l'existéncia d’avaluacié continua en aquesta convocatoria /
Queda a criterio del o la docente considerar la existencia de evaluacion continua en esta convocatoria

En este caso no habrd evaluacién continuay se aplicaran los siguientes porcentajes: Exdmenes teérico
/practico: 20% . Trabajos/ proyectos practicos: 80%

Reclamacié de qualificacions
Reclamacion de calificaciones

Si una vez efectuadas por el profesor/a las aclaraciones solicitadas, a la vista de las pruebas y otros
medios que le sirvieran como elementos de juicio para calificar, se mantiene la reclamacién, esta se
presentard mediante escrito motivado dirigido a la direccién del centro dentro del plazo de reclamaciones
de la convocatoria establecido en el calendario de evaluacion.

La directora o el director tendra que emitir y notificar resolucién en el plazo de cinco dias desde la
recepcion de la reclamacién, a la vista del informe redactado por una comisién que convocara a tal efecto.

Contra la resolucién de la directora o el director se podré interponer recurso de alzada ante la Direccion
del ISEACV en el plazo de un mes a contar a partir del dia siguiente del dia en que tenga lugar la
notificacién o publicacién del acto.

9_ Bibliografia
9 _Bibliografia

La Bibliografia se realizara segin normativa APA Séptima Edicién.

Merino Arias, M. (2020). Fotografia de producto y publicidad: Consigue realizar 50 imdgenes espectaculares (2°

ed.). FotoRuta.
Sans, M. (n.d.). Aprende a fotografiar productos como un profesional. Gustavo Gili.
Carmona Romero, R. (n.d.). Foodie: El festin de la fotografia y el estilismo gastronémico. PhotoClub.

Keaney, M. (2008). Moda y publicidad: experiencias profesionales de fotégrafos de moda (1% ed.). [Editorial no
especificadal

Gil, P. (2022). Fotografia de producto y publicitaria. Foto ruta

Hoaki Books. (s.f.). Fotografia de moda y lifestyle. Hoaki Books
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Diaz Bourgeot, E. (2018). Fotografia publicitaria: El poder de la imagen (1% ed.). Anaya Multimedia.

Adams, A. (2000). La cdmara. OMNICon, S.A.

Bassats, L. (2001). El libro rojo de la publicidad. DeBolsillo.

Langford, M., & Andrews, P. (2010). Manual de fotografia. Editorial Omega.

Mellado, J. M. (2011). Fotografia digital de alta calidad. Artual S.L.

easda

Montaner, J. (2005). lluminacién: Técnicas de iluminacion en la fotografia de estudio. Casanova Profesional.

Perea Gonzélez, J., Castelo Sardina, L., & Mundrriz Ortiz, J. (2007). La imagen fotogrdfica. Akal Bellas Artes.

10_ Control de modificacions
10 _Control de modificaciones

Revision

Modificacion

Fecha

0

Generacién del documento segun la plantilla Guia
docente establecida en el procedimiento PROGRAMAS
FORMATIVOS. Control, revision y actualizacion de los
programas formativos del Sistema de Aseguramiento
Interno de la Calidad.

18/07/2025

Elaborado, revisado y aprobado en el Departamento de ERA
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