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Projectes de Grafica Publicitaria
Proyectos de Grafica Publicitaria

PROGRAMACION DIDACTICA

1 Dades d’identificacio del modul
1 Datos de identificacion del modulo

Titol Tecnic Superior d’Arts Plastiques i Disseny en Grafica Publicitaria
Titulo Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en Gréafica Publicitaria
Familia professional Comunicacio Grafica i Audiovisual

- . Comunicacion Grafica y Audiovisual
Familia profesional

Curs/cursos Primer i Segon . 425
Primero y Segundo Hores lectives

Curso/cursos .
Horas lectivas

Sessions per setmana Pri_mer: 8. Segon: 9s. credits ECTS 29
. Primero: 8 s. Segundo: 9's. )
Sesiones por semana Créditos ECTS

Llengua d'imparticié Castellano / Valenciano

Lengua de imparticion

2_ Objectius del modul
2_ Objetivos del modulo

Objetivos

1. Conocer las metodologias propias de la especialidad y saber llevarlas a cabo en diferentes proyectos de
gréfica publicitaria.

2. Planificar y desarrollar el proceso proyectual de supuestos practicos de la especialidad y realizar los
controles de calidad que permitan solucionar los problemas técnicos, artisticos y comunicativos que se

presenten.

3. Integrar los contenidos de los otros médulos en la realizacion de proyectos de grafica publicitaria y emitir
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un juicio critico argumentado respecto al propio trabajo y resultados.

4. Planificar correctamente la realizacion de las diferentes fases de un proyecto de gréfica publicitaria y
desarrollarlo hasta la obtencién de un producto gréfico de calidad técnica, artistica y comunicativa.

5. Valorar la realizacion de trabajos de gréafica publicitaria como oportunidad de experimentacion,
creatividad, comunicacién y expresion artistica personal.

6. Iniciarse en la busqueda de un estilo y discurso estético propio para expresar graficamente mensajes
publicitarios.

7. Dominar las tecnologias propias de la gréafica publicitaria para la ideacién y el desarrollo de proyectos
gréficos de calidad exigible a nivel profesional.

8. Conocer la normativa especifica de aplicacién a su especialidad.

Objectius

1. Conéixer les metodologies propies de I’especialitat i saber portarles a cap en diferents projectes de grafica
publicitaria.

2. Planificar i desenrotllar el procés projectual de suposits practics de I’especialitat i realitzar els controls de
qualitat que permeten solucionar els problemes técnics, artistics i comunicatius que es presenten.

3. Integrar els continguts dels altres moduls en la realitzaci6 de projectes de grafica publicitaria i emetre un jui
critic argumentat respecte al propi treball i resultats.

4. Planificar correctament la realitzaci6 de les diferents fases d’un projecte de grafica publicitaria i
desenrotllar-lo fins a I’obtencié d’un producte grafic de qualitat tecnica, artistica i comunicativa.

5. Valorar la realitzaci6 de treballs de grafica publicitaria com a oportunitat d’experimentacid, creativitat,
comunicacio i expressié artistica personal.

6. Iniciar-se en la busca d’un estil i discurs estétic propi per a expressar graficament missatges publicitaris.

7. Dominar les tecnologies propies de la grafica publicitaria per a la ideaci6 i el desenrotllament de projectes
grafics de qualitat exigible en I’ambit professional.

8. Conéixer la normativa especifica d’aplicacid a la seua especialitat.

3_ Continguts del modul
3_ Contenidos del modulo

Contenidos
1. La gréfica publicitaria y su vinculacién con otras disciplinas y &mbitos del disefio, interrelaciones

2. La accidn y el mensaje persuasivo. Recursos persuasivos. Los procedimientos retoricos. Imagen
persuasiva. Credibilidad.
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3. Arquitectura gréfica. Jerarquias informativas del mensaje. Coherencia formal y funcional.

4. Metodologias de proyectacion, enfoques creativos. El proyecto de gréfica publicitaria.
Interdisciplinariedad. Especificaciones y definicion del mensaje. Planificacion y realizacién gréafica. Control
de calidad. Aspectos econémicos de rentabilidad y sostenibilidad.

5. Creacion de proyectos publicitarios desde el briefing.
6. Memoria y comunicacion del proyecto. Presentacion y argumentacion. Valoracion critica.

7. Tecnologia y software de la especialidad en los procesos de creacion, realizacion y comunicacion del
proyecto de gréfica publicitaria.

8. Normativa especifica de aplicacién a la especialidad.

Unidades didacticas:

Primer curso

UD1 Proyecto de iniciacion.

UD2 Disefio de etiqueta

UD3 Publicidad en soportes de medio formato. El cartel

uD4 IVC

UD5 Aplicacion IVC a soportes publicitarios

Segundo curso:

UD1 Introduccién. Claves de publicidad y metodoldgicas.Creatividad
UD2 Campanfia de publicidad

UD3 Sector profesional. Autopromo

Continguts

1. La grafica publicitaria i la seua vinculacié amb altres disciplines i ambits del disseny, interrelacions

2. La accid i el missatge persuasiu. Recursos persuasius. Els procediments retorics. Imatge persuasiva.
Credibilitat.

3. Arquitectura grafica. Jerarquies informatives del missatge. Coheréncia formal i funcional.

4. Metodologies de projectacid, enfocaments creatius. El projecte de grafica publicitaria. Interdisciplinarietat.
Especificacions i definici6 del missatge. Planificaci6 i realitzaci6 grafica. Control de qualitat. Aspectes
economics de rendibilitat i sostenibilitat.

5. Creaci6 de projectes publicitaris des del brifing.

6. Memoria i comunicacié del projecte. Presentacié i argumentacié. Valoracio critica.

7. Tecnologia i programari de I’especialitat en els processos de creacid, realitzacio i comunicacié del projecte
de grafica publicitaria.
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8. Normativa especifica d’aplicacié a I’especialitat.
Unitats didactiques:

Primer curs

UD1 Projecte d'iniciacio.

UD2 Disseny d'etiqueta

UD3 Publicitat en suports de mig format. El cartell
uD4 IVC

UD5 Aplicaci6 IVC a suports publicitaris

Segon curs:

UD1 Introduccié. Claus de publicitat i metodologiques.Creativitat
UD2 Campanya de publicitat

UD3 Sector professional. Autopromo

4 Meétodes Pedagogics Generals
4 Métodos Pedagogicos Generales

Métodos pedagdgicos

Cada proyecto se planteard con una propuesta escrita en la que se detallard punto por punto en qué consiste el
proyecto, su temporalizacidn, las partes de las que se compone y la forma de entrega de cada una de ellas.
Dependiendo de la amplitud del proyecto, se realizar&n por entregas a lo largo del proceso proyectual. De
cada proyecto, una vez terminado, se realizard una defensa publica del mismo, pudiendo ser ante la propia
clase o invitando a otros grupos y ciclos como oyentes. Esta experiencia prepara al alumnado para la defensa
del Proyecto integrado vy, a nivel profesional, para defender su trabajo ante el cliente. Para favorecer la
difusion de los proyectos y el trabajo de los alumnos, ademés de la participacidn en concursos, se organizaran
exposiciones de los mismos (dentro o fuera de la EASDA asi como su publicacion en redes sociales). En este
modulo es fundamental la coordinacion con el resto del profesorado que imparte clases al grupo, por lo que a
lo largo del curso y en determinadas fases de los proyectos, se realizardn coordinaciones con el resto de
maodulos. Especialmente decisiva es la coordinacién con los médulos de Medios Informéticos, Tipografia y
Fotografia. Toda esta labor se llevaré a cabo en las diferentes reuniones del ciclo, asi como con el resto de
reuniones de los diferentes ciclos del departamento de Comunicacion Gréfica y Audiovisual. A su vez, no se
descarta la posibilidad de realizar proyectos conjuntamente con otros ciclos o especialidades que sumarian al
aprendizaje del alumnado una vision global del proceso proyectual. Por Gltimo, se potenciara la asistencia a
cualquier evento que sea de interés para el desarrollo del médulo: jornadas de disefio, exposiciones,
conferencias y las defensas del Proyecto integrado de 2° curso y TFG de Disefio Gréfico.

Metodes pedagogics
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Cada projecte es plantejara amb una proposta escrita en la qual es detallara fil per randa en qué consisteix el
projecte, la seva temporalitzacio, les parts de les quals es compon i la forma de lliurament de cadascuna
d'elles. Depenent de I'amplitud del projecte, es realitzaran per lliuraments al llarg del procés projectual. De
cada projecte, una vegada acabat, es realitzara una defensa publica d'aquest, podent ser davant la propia classe
0 convidant a altres grups i cicles com a oients. Aquesta experiéncia prepara al alumnat per a la defensa del
Projecte integrat i, a nivell professional, per a defensar el seu treball davant el client. Per a afavorir la difusié
dels projectes i el treball dels alumnes, a més de la participacié en concursos, s'organitzaran exposicions dels
mateixos (dins o fora de la EASDA aixi com la seva publicaci6 en xarxes socials). En aquest modul és
fonamental la coordinacié amb la resta del professorat que imparteix classes al grup, per la qual cosa al llarg
del curs i en determinades fases dels projectes, es realitzaran coordinacions amb la resta de moduls.
Especialment decisiva és la coordinacié amb els moduls de Mitjans Informatics, Tipografia i Fotografia. Tota
aquesta labor es dura a terme en les diferents reunions del cicle, aixi com amb la resta de reunions dels
diferents cicles del departament de Comunicacié Grafica i Audiovisual. Al seu torn, no es descarta la
possibilitat de realitzar projectes conjuntament amb altres cicles o especialitats que sumarien a l'aprenentatge
de l'alumnat una visio6 global del procés projectual. Finalment, es potenciara l'assisténcia a qualsevol
esdeveniment que sigui d'interés per al desenvolupament del modul: jornades de disseny, exposicions,
conferéncies i les defenses del Projecte integrat de 2n curs i TFG de Disseny Grafic.

5 Mesures d'atencio a I'alumnat amb necessitats especifiques de
suport educatiu

5 Medidas de atencion al alumnado con necesidades especificas de
apoyo educativo

Para dar respuesta educativa adecuada para el alumnado con necesidad especifica de apoyo educativo, se
estaré a lo dispuesto en el articulo 27 del Decreto 104/2018, de 27 de julio, del Consell, por el que se
desarrollan los principios de equidad y de inclusion en el sistema educativo valenciano , y en la Orden
20/2019, de 30 de abril, de la Conselleria de Educacién, Investigacion, Cultura y Deporte, por la que se regula
la organizacion de la respuesta educativa para la inclusion del alumnado en los centros docentes sostenidos
con fondos publicos del sistema educativo valenciano, siempre teniendo en cuenta que el centro no dispone de
personal de orientacidn y esta asistido por la Unidad Especializada de Orientacidn que tiene asignada para
determinadas circunstancias.

6_ Sistema d’avaluacid i qualificacio
6 _ Sistema de evaluacion y calificacion

Aspectes generals
Aspectos generales

Cada profesor/a que imparte esta asignatura, redactara un documento denominado Aplicacion de la
programacion didactica en el que se especifican més detalladamente las actividades formativas,
metodologia, temporalizacion, criterios y procedimientos de evaluacion, minimos exigibles, sistemas de
recuperacion y, en su caso, el plan de recuperacion de médulos pendientes.

La Aplicacioén de la programacion did4ctica se hara publica a los estudiantes al inicio de cada curso
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escolar.
Evaluaciones:

En el primer curso, se realizard, al menos, una sesion de evaluacion inicial, antes de la finalizacion del mes
de octubre; dos sesiones de evaluacion a la finalizacién del primer trimestre y del segundo trimestre,
respectivamente, donde se calificardn los modulos formativos para valorar el progreso del alumnado hasta
ese momento. Ademas se realizaran dos evaluaciones finales, una ordinaria y otra extraordinaria.

En el segundo curso, se celebraran, al menos, dos sesiones de evaluacion a la finalizacién del primer
trimestre y del segundo trimestre, respectivamente, donde se calificaran los médulos formativos para
valorar el progreso del alumnado hasta ese momento; una sesion de evaluacion final ordinaria tras la
finalizacion del periodo lectivo, y previa a la realizacion de la fase de formacion préctica en empresas,
estudios y talleres; y una sesion de evaluacion final extraordinaria . Asimismo, los centros realizaran
sesiones de evaluacion tras la conclusién de cada periodo habilitado para llevar a cabo la fase de formacion
practica en empresas, estudios y talleres, donde evaluarén, en primer lugar, el médulo de proyecto
integrado y a continuacion, si procede, la fase de formacién practica.

Los modulos formativos de igual denominacion en primer y segundo curso, de las ensefianzas reguladas en
este decreto, tendran caracter progresivo. A tal efecto, los médulos formativos de segundo curso seran
considerados incompatibles a efectos de evaluacion, en el caso de que previamente no se haya superado el
de primer curso con la misma denominacién.

El alumnado matriculado en 2° curso con médulos pendientes de 1°, deberd ceflirse a lo especificado en la
Aplicacion de la programacion didéctica de los mddulos pendientes de 1° para llevar un seguimiento de los
mismos. Los médulos pendientes de 1° se evaluaran en el calendario de evaluacion correspondiente a 2°
Ccurso.

El médulo de proyecto integrado tendré la consideracion de incompatible a efectos de evaluacion hasta que
se produzca la superacion de todos los mddulos restantes.

La calificacion de los mddulos profesionales de formacién en el centro educativo, incluido el médulo
profesional de Obra Final o Proyecto Integrado, se expresara en valores numéricos de 0 a 10, sin decimales.
Se consideraran positivas las calificaciones iguales o superiores a 5 y negativas las restantes. Asimismo, se
emitirn otras calificaciones no numéricas:

La renuncia a la convocatoria de alguno de los mddulos profesionales en que el alumnado se
encuentre matriculado se indicara con la expresion «renuncia».

Los madulos profesionales convalidados por otras formaciones se calificardn con la expresion de
«convalidado».

Los madulos profesionales que hayan sido objeto de correspondencia con la practica laboral se
calificardn con la expresién de «exento».

Los modulos profesionales que, por razones diferentes de las de renuncia a la convocatoria, no
hayan sido calificados, constaran como «no evaluado» y la convocatoria correspondiente se
contard como consumida.

El médulo de FCT y el médulo de Obra Final o Proyecto Integrado que no se hayan podido cursar
por tener pendientes otros médulos profesionales que impiden el acceso a los mismos o porque su
calificacion ha sido aplazada, no se calificaran y la convocatoria no se contara como utilizada.

Los modulos profesionales que hayan sido adaptados a consecuencia de un traslado de expediente
figurardn como «adaptado», a continuacion de la calificacion obtenida en el centro de origen.
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Al alumnado que obtenga en un médulo profesional determinado la calificacion de 10, se le podra dar una
mencién honorifica. Las menciones honorificas serdn otorgadas por el profesorado que imparta el médulo
profesional correspondiente. EI nimero de menciones honorificas que se podran conceder no podra exceder
del 10 % de alumnado matriculado en el médulo profesional en cada grupo. La atribucién de mencion
honorifica se consignaré en los documentos de evaluacién del alumnado con la expresion «MH» a
continuacion de la calificacion de 10.

Pérdida del derecho a la evaluacion continua y anulacion de matricula por inasistencia:

La aplicacion del proceso de evaluacion continua del alumnado requiere su asistencia regular a las clases y
actividades programadas para los diferentes modulos profesionales del ciclo formativo. Para hacerlo, serd
necesaria la asistencia, al menos, al 80 % de las clases y actividades previstas en cada médulo. Esta
circunstancia tendra que ser acreditada y certificada por el jefe o la jefa de estudios a partir de los
comunicados de faltas de asistencia comunicadas por el profesorado que imparte docencia. El
incumplimiento de este requisito supondra la pérdida del derecho a la evaluacion continua en el médulo en
el que no se haya conseguido la asistencia minima, y podra suponer la anulacién de matricula por
inasistencia:

La asistencia a las actividades de formacion es una condicidn necesaria para mantener vigente la
matricula en el ciclo formativo. El profesorado responsable de cada médulo tiene la obligacion de
controlar la asistencia semanal del alumnado a las actividades y tendra que indicar este control en
el sistema de gestion de centros, que es ITACA para los centros publicos.

La direccion del centro procedera a la anulacion de la matricula, de oficio, si un alumno o alumna
acumula un numero de faltas de asistencia injustificadas igual o superior al 15 % de las horas de
formacion en el centro educativo que correspondan al total de los médulos en los que se encuentre
matriculado (si los hay, se excluirdn los médulos profesionales pendientes de cursos anteriores y
los que han sido objeto de convalidacion o renuncia a la convocatoria).

Promocion, convocatorias, anulaciones y renuncias:

El alumnado podra promocionar del primer al segundo curso del ciclo formativo correspondiente cuando
haya obtenido evaluacion positiva en mddulos cuya carga lectiva sume, al menos, el 75% del primer curso.

El alumnado dispondra de un nimero méximo de cuatro convocatorias para la superacion de cada médulo.
Para la superacion de la fase de formacion préctica en empresas, estudios y talleres, el nimero méaximo de
convocatorias sera de dos.

Tendran consideracién de convocatorias aquellas evaluaciones finales en las que el alumnado sea
calificado, de tal manera que, con caracter general, el alumnado dispondré de dos convocatorias en cada
curso académico. Si un alumno o alumna no se presentase a una prueba de evaluacion final, obtendra una
calificacion de cero puntos y la convocatoria correspondiente serd computada a los efectos de permanencia
en las ensefianzas.

Con carécter excepcional, el alumnado que no supere algin médulo tras haber agotado el nimero maximo
de cuatro convocatorias para su superacion, podra solicitar ante la Conselleria competente en materia de
educacién una convocatoria extraordinaria, siempre y cuando acredite documentalmente que existen
motivos de enfermedad, discapacidad, u otros que impidan el normal desarrollo de los estudios, como las
establecidas en la Ley Organica 1/2004, de 28 de diciembre, de Medidas de Proteccion Integral contra la
Violencia de Género. Esta medida excepcional no sera de aplicacion a la fase de formacién practica en
empresas, estudios y talleres.

El alumnado podra solicitar la anulacion de su matricula previa solicitud por escrito ante la direccion del
centro docente, para su resolucion, con anterioridad a la segunda evaluacion trimestral, o en el caso de que
el alumnado solo se encuentre matriculado en la fase de formacion préctica en empresas, estudios y talleres,
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con anterioridad al inicio de la misma. La anulacién de la matricula del alumnado supondré la pérdida de
los derechos de asistencia a clase y evaluacién, y en ningun caso implicara la devolucion de las tasas de
matricula. En consecuencia, para ese curso académico, cualquier calificacién o evaluacion previa del
alumnado perderd su validez y las convocatorias de dicho curso no computardn en cuanto a la permanencia
en la etapa.

El alumnado podra solicitar la renuncia a la convocatoria de evaluacion final de uno o varios médulos y/o
de la fase de formacién practica en empresas, estudios y talleres, sin que esta medida implique la anulacion
de su matricula, y con la finalidad de que la convocatoria correspondiente no le sea computada a efectos de
permanencia en la etapa. La renuncia a las convocatorias de evaluacion final ordinaria se deberé realizar
antes de finalizar el mes de marzo; y en el caso de la evaluacion final extraordinaria, antes de finalizar el
mes de julio. La solicitud de renuncia se formalizard por escrito ante la direccion del centro, para su
resolucion, debiéndose alegar circunstancias de enfermedad, discapacidad, incorporacion a un puesto de
trabajo, obligaciones de tipo familiar o social u otras circunstancias de fuerza mayor, que impidan una
dedicacion normal al estudio.

Ademas de estos aspectos generales, se atenderd a lo dispuesto en las instrucciones de inicio de cada curso
académico.

Criteris d’avaluaci6 i minims exigibles
Criterios de evaluacion y minimos exigibles

Criterios de evaluacion.

1. Saber definir conceptual, formal y funcionalmente el proyecto gréafico de mensajes publicitarios atendiendo
a las especificaciones del encargo.

2. Seleccionar y aplicar la metodologia proyectual més adecuada al encargo.

3. Planificar el proyecto de grafica publicitaria y llevar a cabo correctamente todas sus fases hasta la
obtencidn del producto grafico mas eficiente desde el punto de vista persuasivo.

4. Utilizar con destreza los recursos metodoldgicos, técnicos, formales, estéticos, seménticos y funcionales de
que disponga.

5. Proponer diversas soluciones gréficas, estilistica y teméaticamente adecuadas a las especificaciones del
encargo y utilizar en las propuestas gréficas los elementos persuasivos méas adecuados.

6. Realizar el producto gréfico llevando a cabo el control de calidad correspondiente a cada momento a fin de
garantizar la calidad gréafica y persuasiva del mensaje.

7. Utilizar un discurso estético acorde a las necesidades comunicativas del proyecto.
8. Utilizar adecuadamente en el proyecto los instrumentos tecnoldgicos propios de su especialidad.

9. Atenerse en los proyectos a la normativa vinculada al ejercicio profesional como por ejemplo la relativa al
derecho a la intimidad, al honor y a la propia imagen.

Minimos exigibles
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m Aplica correctamente los contenidos impartidos en el resto de médulos.

m Presenta los proyectos en la forma establecida en cada propuesta.

m Emplea correctamente la terminologia propia del campo profesional del disefio gréfico.

m Utiliza una correccidn ortogréafica, morfosintéctica y léxica en toda la extension del trabajo.

m Maqueta y encuaderna debidamente las memorias y los trabajos escritos.

m Presenta encuadernaciones proporcionadas al contenido y debidamente acabadas.

m Aplica limpieza y correccion en el acabado de las distintas piezas gréficas que componen el proyecto.
m Ejecuta con calidad todos los soportes y utiliza los materiales adecuados en cada caso.

m Expresa atencion al detalle: buen hacer y la atencion al detalle son importantes en todos los aspectos del
disefio.

m Presenta el proyecto con coherencia formal y cromética en cada una de sus partes.

m Identifica con todos los datos necesarios (titulo del proyecto, alumno, grupo, curso etc...) cada una de las
partes del proyecto que se solicitan en las propuestas.

Criteris d’avaluacio.

1. Saber definir conceptualment, formalment i funcionalment el projecte grafic de missatges publicitaris
atenent les especificacions de I’encarrec.

2. Seleccionar i aplicar la metodologia projectual més adequada a I’encarrec.

3. Planificar el projecte de grafica publicitaria i dur a terme correctament totes les seues fases fins a I’obtencid
del producte grafic més eficient des del punt de vista persuasiu.

4. Utilitzar amb destresa els recursos metodologics, técnics, formals, estétics, semantics i funcionals de que
dispose.

5. Proposar diverses solucions grafiques, estilisticament i tematicament adequades a les especificacions de
I’encarrec i utilitzar en les propostes grafiques els elements persuasius més adequats.

6. Realitzar el producte grafic duent a terme el control de qualitat corresponent a cada moment a fi de garantir
la qualitat grafica i persuasiva del missatge.

7. Utilitzar un discurs estetic d’acord amb les necessitats comunicatives del projecte.
8. Utilitzar adequadament en el projecte els instruments tecnologics propis de la seua especialitat.

9. Atindre’s en els projectes a la normativa vinculada a I’exercici professional com per exemple la relativa al
dret a la intimitat, a I’honor i a la propia imatge.

Minims exigibles

m Aplica correctament els continguts impartits en la resta de moduls.
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m Presenta els projectes en la forma establerta en cada proposta.

m Empra correctament la terminologia propia del camp professional del disseny grafic.

m Utilitza una correccid ortografica, morfosintactica i léxica en tota I'extensio del treball.

m Maqueta i enquaderna degudament les memories i els treballs escrits.

m Presenta enquadernacions proporcionades al contingut i degudament acabades.

m Aplica neteja i correccid en l'acabat de les diferents peces grafiques que componen el projecte.

m Executa amb qualitat tots els suports i utilitza els materials adequats en cada cas.

m Expressa atencio al detall: bon fer i I'atencid al detall s6n importants en tots els aspectes del disseny.
m Presenta el projecte amb coheréncia formal i cromatica en cadascuna de les seves parts.

m Identifica amb totes les dades necessaries (titol del projecte, alumne, grup, curs etc...) cadascuna de les parts
del projecte que se sol-liciten en les propostes.

Avaluacio final ordinaria: alumnat amb avaluacié continua
Evaluacioén final ordinaria: alumnado con evaluacién continua

Para evaluar, se utilizara la rabrica que cada docente haya desarrollado en su Aplicacién de la programacion
didactica. El/la docente podra otorgar distintos porcentajes a cada una de las actividades y a cada uno de los
instrumentos de evaluacion hasta sumar el 100% de la calificacion.

Avaluacio final ordinaria: alumnat amb pérdua d’avaluaci6 continua
Evaluacion final ordinaria: alumnado con pérdida de evaluacién continua

El alumnado que haya perdido la evaluacion continua por faltas de asistencia, deberd realizar y entregar todas
actividades planteadas a lo largo del curso. Ademas, el/la docente puede incluir en las pruebas de evaluacion
mencionadas, algun tipo de practica o examen adicional.

Avaluacio final extraordinaria: Queda a criteri del o de la docent considerar I’existéncia d’avaluacio
continua en aquesta convocatoria.

Evaluacién final extraordinaria: Queda a criterio del o la docente considerar la existencia de
evaluacion continua en esta convocatoria

Esta 22 convocatoria se evaluara segun lo establecido por el/la docente en el apartado Sistema de
recuperacion incluido en la Aplicacién de la guia docente.
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Reclamacio de qualificacions
Reclamacion de calificaciones

El alumnado, o sus representantes legales si es menor de edad, podran, en primer lugar, solicitar al
profesorado cuantas aclaraciones y revisiones estime oportunas ante las decisiones de evaluacién adoptadas
por el profesorado de los diferentes modulos profesionales.

En caso de disconformidad ante las mismas, podra presentar una reclamacion que deberd realizar por escrito y
dirigida a la direccidn del centro, que sera el rgano encargado de resolverla. La presentacion de la
reclamacion se realizara en la formay en el plazo que se indique en los calendarios de evaluacion de cada
convocatoria final.

En el plazo méximo de dos dias habiles desde la recepcion de la reclamacion se constituira el érgano
instructor de la misma, que actuard de manera colegiada para su estudio y la elaboracion del informe relativo
a los hechos, actuaciones, valoracion de la correcta aplicacion de los criterios de evaluacion y de la
adecuacion de la prueba, rectificacion o ratificacion de las decisiones de evaluacion adoptadas, y propuesta de
medidas correctoras si asi procede. A tal fin, la direccion del centro convocaré a sus miembros de acuerdo con
la siguiente composicién del érgano:

La jefatura de estudios del centro.

El tutor o tutora del alumnado que reclama.

La jefatura del departamento didactico del modulo profesional objeto de reclamacion.

Dos profesores o profesoras, designados por la direccion del centro, preferentemente con atribucion
docente en el modulo profesional objeto de la reclamacion.

El érgano instructor dispondra de dos dias hébiles, a partir del dia en que hubiese sido convocado por la
direccion del centro para el estudio de la reclamacion, para elaborar el informe y elevarlo a la direccion del
centro.

La direccion del centro dispondra de dos dias hébiles para dictar resolucion expresa y notificarla a las
personas interesadas, desde la recepcion del informe emitido por el 6rgano instructor de la reclamacion o
transcurrido el plazo para su emision. Si como consecuencia de la resolucion se debiese modificar la decision
de evaluacion respecto al alumno o alumna, el titular de la secretaria del centro, o quien tenga atribuidas sus
funciones, procederd a la rectificacion del acta de evaluacién, haciéndolo constar mediante la oportuna
diligencia; asimismo, se rectificaran los documentos oficiales de evaluacién del alumnado y se incorporara
una copia de la resolucion a su expediente académico.
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